
Workshop 1: Styrk din kommunikation
- En inspirerende eftermiddag om kernefortælling, branding og synlighed

Den 27. marts 2025 løb den første workshop i Bag om Kulturen-projektets
udviklingsrække af stablen - denne gang med fokus på strategisk kommunikation.
Over 40 deltagere fra medlemsinstitutionerne deltog i workshoppen, som fandt sted
hos Bora Bora - Dans og visuelt teater i Aarhus C.
Formålet med dagen var at give medlemmerne nye perspektiver og konkrete
værktøjer til at styrke deres kernefortælling og kommunikere mere tydeligt.

Workshoppen bød på tre stærke oplæg fra: 
Teatret Svalegangen fortalte om arbejdet med at skabe et klart og troværdigt
værditilbud for deres institution - og hvordan det har styrket deres synlighed og
relevans.

Moesgaard delte erfaringer fra museets omfattende rebrandingproces, herunder
både de strategiske valg og de kreative overvejelser undervejs.

Katinka Bukh, design- og brandingekspert, gav et indsigtsfuldt oplæg om
udviklingen af Moesgaards nye visuelle identitet. Med cases som Weekendavisen
og Zetland delte hun sine metoder til at skabe stærke visuelle fortællinger, der
forankrer sig hos publikum.

Deltagerne blev også inviteret til gruppearbejde med cases og refleksioner over egen
praksis. 

Workshoppen blev taget rigtig godt imod og gav deltagerne ny energi og konkrete
værktøjer til det daglige arbejde med kommunikation. Flere fremhævede, hvor
værdifuldt det var at høre fra aktuelle kulturinstitutioner og få indblik i både
strategiske overvejelser og kreative benspænd. Det blev især værdsat, at oplæggene
tog udgangspunkt i praksis og konkrete erfaringer - med både succeser og
udfordringer  frem for teoretiske modeller.

Stemningen var nysgerrig og engageret, og 
som afslutning satte deltagerne ord på deres 
vigtigste indsigter fra dagen - 
blandt andet særpræg, farver, identitet, 
nysgerrighed, inspiration, forståelse, i gang,
 after-effect, professionalisme, innovation 
og forankring.

Workshoppen var den første af fire i rækken. 
Næste tema bliver Brug af data - og hvordan vi som kulturaktører kan anvende data
til at blive klogere. 
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https://bora-bora.dk/
https://www.svalegangen.dk/?gad_source=1&gad_campaignid=21572998932&gbraid=0AAAAADPfD1MQqiW9QqWLFAVSC-OL7ltHX&gclid=CjwKCAjwz_bABhAGEiwAm-P8YWwyFlGIqagdTq3nvQ5YGEAWsF8TiimLCsi-GvHpy13KacB8GfaV3hoCsDYQAvD_BwE
https://www.moesgaardmuseum.dk/
https://katbukh.com/

